
ARIEL 
 

und die Grundrechenarten 



Hier sind 2 Flaschen mit Ariel von vorn. 



Links die neue Flasche.  

Rechts die alte ! 



Die Form und die Etiketten der Flaschen sind 

unterschiedlich. 



 

Aber das Produkt bleibt  

gleich 

und der Preis ebenso ! 



Die neue 

Flasche erzählt 

uns aber:  

Neue Größe mit 

+10 % mehr 

Inhalt. 



Obwohl ...  

Es gibt da wohl einige kleine 

Unterschiede. 

 

Erstens, die alte Flasche   

war gut für 20 Wäschen .. 





Während uns die neue Flasche  

 mitteilt, dass sie jetzt gut ist für 

18 + 2  Wäschen .. 

Was für ein Wunder ! 





 

… Ok, sei es ! 

Für ARIEL, sind 18 + 2              

vielleicht nicht immer 20. 

Aber irgendwie ist das doch besonders 

seltsam ..  

Obgleich ! 

Nochmal zurück zur neuen Flasche ! 





 

Auf dieser neuen Flasche wird uns erzählt, dass 

es damit 10% mehr Produkt gibt. 

Mit 10% mehr Produkt sollte man 10% mehr 

Wäschen durchführen können ,       oder ? 

Das ergäbe also (Rechner raus)... 

20 + 10%  ergeben mindestens 22 Wäschen.  



Schauen wir noch ein wenig auf die  

Rückseite der beiden Flaschen. 

 

Links die neue Flasche. 

Rechts die alte. 
 





 

ERINNERN WIR UNS: 

Die neue Flasche enthält 

10%  mehr Produkt !  
 

 

 

Aber wir finden heraus, dass es   

  10% weniger sind .. 



Die alte Flasche 



Die neue Flasche 



 

Fassen wir zusammen: 

Ariel (Procter & Gamble) erfindet ein neues  

Mathematisches Prinzip: 

 

Wenn man bei einem Gebinde bei gleichbleibendem Preis ,           

den Inhalt um 10% erhöht,                     

Reduziert sich dessen Volume von 1,5 Liter auf 1,4 Liter. 

Und die Anzahl der Wäschen geht von 20 auf 18+2 .. 

  



 

Was hat sich nun tatsächlich um 10% 

erhöht ? 

 

Der Gewinn von Procter & Gamble ... 

 

 oder 

 Mein Gefühl: Ich bin verarscht worden !! 



Schickt diese Mail an Eure 

Freunde als kostenlose 

Werbung für  
 

Procter & Gamble 
 



 

Ein aufmerksamer Käufer  ! 


